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Primo e unico monomarca all’estero, identico all’ originale, aprira il 30 marzo

Un clone di Marnella
nel centro di Tokyo

DONATELLA BERNABO SILORATA

L30marzo apriraaTokyo “E.

Marinella Napoli”. Sara pic-
colo come quello della Riviera
diChiaia: poco piidiventi me-
tri quadrati e stesso, identico
stile. Stesso bancone di legno,
stesse vetrine bombate sulla
strada e tanto di stemma della
Real Casa dei Borbone.Insom-
mauncloneintuttoe pertutto,
ma dall’altra parte del mondo.

Gli architetti giapponesi
hanno voluto rifare fedelmen-
te laboutique partenopea: con
precisione maniacale hanno
ricreato 'ambiente e gli arredi
originali. Dagliscaffalidilegno
albellampadario Liberty. Fuo-
rinon cisaralaVillaComunale
eillungomare conil Castel del-
I'Ovo, ma le architetture avve-
niristiche del nuovo quartiere
di Midtown Roppongi, nuova
mecca dei ricchi imprenditori
e uomini d'affari e delle fa-
shion victims giapponesi: una

manciata di grattacieli, sette
alberghi lussuosi, quaranta ri-
storanti e quattrocento bouti-
que griffate. E tra queste un
pezzo importante di Napoli e
di storia napoletana. Cosl lo
hannovolutoigiapponesieco-

silo ha voluto anche Maurizio
Marinella che timidamente
parla di «una presenza diffu-
Saw.

In realta si tratta del primo e
unico monomarca all'estero.
Dopo tanti rifiuti, Maurizio
Marinella ha dunque ceduto
alle lusinghe nipponiche. «Il
progetto di questo negozio ri-
saleadueannifaevaadaffian-
care idueshopinshop gia pre-
senti da circa dieci anni nella
capitale nipponica», racconta.
Sono stati i giapponesi a insi-
stere e a portare avanti il pro-
gettoarchitettonico. DaNapo-
lihanno dovuto pagare solo gli
arredi, «un investimento da
trecentomila euro», dicono.

Maurizio Marinella nel suo negozio della Riviera di Chiaia

Ma questo poco importa. L'a-

pertura éattesa come unveroe
proprio evento: il 28 marzo
sara il primo ministro giappo-
nese ad inaugurare ufficial-
mente il negozio insieme al-
I'ambasciatoreitalianoeauna
delegazione di vip, due giorni
prima tocchera invece alla
stampa, poi il 30 I'apertura al
pubblico. Gliaccreditideigior-
nalisti arrivati all’agenzia di
comunicazionesono finoraol-
tre cento.

Maurizio Marinella & un mi-
to. Lo sono le sue cravatte. Si-
nonimo distile, di eleganza, di
ricchezza. A Tokyo costeranno
circa 180 euro: ne arriveranno
non piu di centocinquanta al
mese e direttamente da Napo-
li, confezionatedallaboratorio

madre come vuole la secolare
tradizione.

C’egiachile haprenotateda
alcunesettimane in previsione
di un afflusso considerevole di

clienti per i primi giorni di atti-
vitadellaboutique. «Aigiappo-
nesile nostre cravatte piaccio-
no estremamente rigorose, so-
brie neicolorie neidisegni, pil1
professionali», precisa il pa-
tron Maurizio Marinella. Gli
addetti alla vendita saranno
giapponesi - addetti che sisot-
toporrannoaunbrevecorso-e
nelnegoziooltrealle cravattesi
potranno comprare gli acces-
sori moda della maison: per
ora le cinture, i gemelli, i fou-
lard da donna e i profumi. Per
I'occasione Maurizio hacreato
anche un profumo, si chiama
“Tokyo 2007", una eau de par-
fum dal bouquet fresco ed aro-
matico, per lei e lui, che il 30
marzo, giorno dell'inaugura-
zione, verra regalata a tutti gli
invitati. Una lista che & stata
compilata con grande atten-
zione pernonscontentare nes-
suno degli ammiratori della
griffe partenopea a Tokyo. Un
omaggio questavolta al Sol Le-
vante. Da Napoli con amore,
naturalmente.




